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1. DICTAMEN ESTRATEGICO Y PREDICCION DE
MEMORIA

VEREDICTO: APROBADO

La pieza analizada demuestra una ejecucion sobresaliente en términos de
Disponibilidad Mental. El uso del "Rojo Coca-Cola" como color dominante
actua como un anclaje bioldgico que reduce la resistencia cognitiva. Si bien la
atencion es fluida, existe una ligera competencia visual entre el texto y los
elementos ornamentales. La figura de Santa Claus no solo es un elemento
decorativo, sino un activador de memoria a largo plazo que transforma el
producto en un icono cultural.

2. BENCHMARKING COMPETITIVO (REALITY CHECK)

Coca-Cola opera bajo la dinamica de Marca Lider. A diferencia de marcas emergentes, no
requiere una fijacion prolongada en el logotipo para ser reconocida.

e Eficiencia de Marca: El reconocimiento es instantaneo debido al "Branding Liquido"
(color + silueta + personaje).

e Posicionamiento: Supera ampliamente la media del sector alimenticio en velocidad
de identificacion, incluso en entornos de alta saturacion visual.

3. MAPA DE RENTABILIDAD VISUAL (HOT ZONES)

Zonas Calientes (Money Makers)

e Foco Primario: El rostro de Santa Claus y la botella. Capturan la atencion en los
primeros 200ms, estableciendo una conexion emocional de confianza y deseo.

Zonas Muertas (Vampiros Visuales)

e Distractores: Las esferas decorativas cerca del texto. Aunque estéticas, generan un
"ruido” que compite con el mensaje principal.

Oportunidades de Mejora

e Legibilidad: El texto es visible pero su contraste es mejorable para reducir la fatiga
visual.



4. ANALISIS DE INTELIGENCIA CONTEXTUAL

Factor Evaluacién  Neuro-Insight

Pesos Critico Santa Claus activa neuronas espejo vinculadas al
Simbélicos placer y la nostalgia.

Factor Marca Maximo El rojo satura el campo visual, asegurando que la

marca "sea" el fondo.

Vision Periférica Optimo Identidad clara incluso si la imagen se ve de forma
borrosa o rapida.

Vector de Eficaz La accion de beber guia el ojo directamente hacia el
Movimiento bloque de texto y logo.

Exportar a Hojas de calculo

5. PREDICCION BIOMETRICA Y NEURO-COPY

e Respuesta Galvanica (GSR): Se predice un pico de excitacion emocional en el
primer segundo (t<1s) debido a la iconografia apetecible.

e Fluidez de Procesamiento: La composicion es "limpia" para el cerebro, permitiendo
una digestion rapida del mensaje.

e Consejo Maestro de Neuro-Copy:

"Incrementar el contraste entre el texto blanco y el fondo decorativo reducira el
tiempo de fijacion de 1.5s a 0.7s, asegurando que el mensaje 'Juntos hacemos
magia' se procese antes del scroll o el cambio de vista."

6. TABLA DE IMPACTO P.I.E. (Priorizacion de Ajustes)

Accién Recomendada  Potencial Importancia Facilidad ROl Estimado

Aumentar contraste 8 9 7 Mejora drastica en la

del texto recordacion del mensaje.
Reubicar el logo 7 8 6 Incremento en el enfoque
levemente de marca inmediato.
Reducir elementos 6 7 8 Limpieza del flujo visual y
decorativos menor carga cognitiva.

7. PREDICCION DE DISPONIBILIDAD MENTAL



Se estima un incremento del 40% en los tiempos de recordacion en punto de venta en
comparacion con competidores directos. La sinergia Santa-Coca Cola garantiza que el
consumidor recupere la marca de su memoria de manera prioritaria al momento de la
decision de compra.

Recomendacion Final del Consultor

Este activo es una pieza de branding de alto nivel. Para alcanzar la perfeccién
neuro-visual, basta con realizar micro-ajustes en la jerarquia del texto para que no compita
con la iconografia.
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